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E online The Pirelli Post

T THE PIRELLI POST @

Un sito internet per studia-
re in modo innovativo e in-
terattivo la storia e la cultu-
ra italiane dal dopoguerra a
oggi. Eonline The Pirelli Post
(http://thepost.pirelli.com),
un luogo di scambio e in-
terazione tra professori, stu-
dentie appassionatidi storia
e cultura italiana che, grazie
al contributo della Fonda-
zione Pirelli e del suo Archi-
vio Storico, possono sco-

PHYSIOGEE

UNO SGUARDO ALLA STORIA ITALIANA

prire e condividere nuovi e
originali materiali di ricerca.
Su The Pirelli Post si posso-
no consultare testimonian-
ze, manoscritti, fotografie,
filmati e pubblicita depoca,
oltre che numerosi articoli
tratti dalla Rivista Pirelli, che
dal 1948, anno della sua fon-
dazione, al 1972 ha ospitato
le principali firme della cul-
tura letteraria e scientifica,
dell'arte e del giornalismo

Un luogo di
scambio per
appassionati
di storia

e cultura
italiana

italiane. Il progetto si inse-
risce nellambito della part-
nership quinquennale sigla-
ta lo scorso ottobre da Pirelli
con I'Universita di Princeton
con lobiettivo di contribu-
ire alla diffusione dello stu-
dio della cultura e della sto-
ria italiane tramite i nuovi
media e le tecnologie. The
Pirelli Post & anche uno de-
gli strumenti didattici che lo
scrittore e giornalista Gianni
Riotta utilizzera a supporto
del percorso formativo.“The
New ltalian Cinema”"é il tito-
lo del corso 2014.

Physiogel Ipoallergenico esce dal negozio
e sceglie Facebook per presentarsi ai consumatori

Physiogel Ipoallergenico, linea dermo-cosmetica di detergenti e trattamenti del Gruppo GlaxoSmithKline
Consumer HealthCare, approda su Facebook per presentarsi ai suoi fan e conoscerli da vicino, prendendo-
si cura del loro benessere e della loro pelle. Per la prima volta il prodotto esce dalle farmacie per incontrare
i suoi fan e raccontare il mondo della pelle sensibile. Dalla bellezza, al lifestyle, dai viaggi al benessere, attra-
versando tutti i gusti della vita quotidiana, la nuova brandpage di Physiogel Italia rivelera la propria persona-
le idea di cura e attenzione per la pelle sensibile.
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