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baba 
 

baba svolge ricerche di mercato e analisi di scenario per il marketing strategico e comunicazionale 
 

Offre un sistema di consulenza e ricerca completo, basato sull’approccio integrato di semiotica del 
marketing e antropologia del consumo, operando sia in Italia che in ambito internazionale 

  
Sviluppa monitoraggi continuativi dei trend internazionali, scenari ad hoc, strategie e ricerche di mercato 

per il posizionamento e la verifica di concetti di prodotto e comunicazione, web site  evaluation, naming e 
creazione di nuovi concetti 

 
Tra i clienti: Amadori, Alberto Cremona, Alcantara, Alfa Romeo, Allaxia, Alitalia, Altroconsumo, Amadori, 

Arclinea, Armando Testa, Artsana, Avantgrade, Ballantine’s, Barilla,Beiersdorf, Binda, Bolton,  Bormioli, 
BottegaVerde, British American Tobacco, Bud,CandiaItalia, Carré Noir,Chiquita,  Citifin, Clergerie, 

Colombo,Costa Crociere, DeaKids, Deborah Italia, Disaronno,  Ebay, Edizioni S.Paolo, EGL, Enel, Entremont, 
Essenza, Ferrero,Fiat, Frette, Futurebrand, Giò Rossi Associati, Geox, Grey Worldwide, Gruppo Afin, Gruppo 

Coin, Gruppo Sigma Tau, Hachette, Heineken Italia, Hilti Italia, H3G,IFM,  Il Sole 24 Ore,Ikea, Intesa Sanpaolo, 
La7,Lodigrana,L’Oréal, LG,  Lovable, Luxottica,  Manifatture Bianchetti, Mediaset, Metro, Modafil, MTV, 

Nespresso, Nestlé, Novartis, OVS, Panzani, Pasquali,Pernod, Philip Morris, Pirelli RE, Playtex, Peroni,Playstation,  
Playtex, Pinko, Publicis, Pupa, Rai,Recordati, Renault, Sammontana, 

Sistema Moda Italia, Spirale Arte, Star,Stock,  Telecom,TotalErg, Unicredit,Unilever, Zambon, Zucchi 
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Ricerche e scenari di mercato 
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